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1 UVOD  

 

Demokratska centralizacija poveĺava odgovornost lokalnih samouprava u Republici 

Hrvatskoj za gospodarski razvoj. Lokalne samouprave imaju veĺu odgovornost za: 

 

¶ gospodarsku dobrobit svojih graĽana 

¶ svoje vlastito fiskalno zdravlje i  

¶ za upravljanje svojom imovinom 

 

Istodobno, prelazak na trģiġno gospodarstvo znaļi da nije samo samouprava odgovorna za 

razvoj poslovne zajednice. Umjesto toga, u trģiġnom gospodarstvu samouprava promovira 

gospodarski razvoj stvaranjem uvjeta koji podupiru poslovanje privatnog sektora. Svjetsko 

iskustvo govori da stvaranje uvjeta pogodnih za privatna ulaganja i gospodarski rast ovise o 

lokalnoj gospodarskoj klimi i koriġtenju lokalnih javnih ulaganja na strateġki naļin kako bi se 

podrģao gospodarski razvoj. 

 

Strateġko planiranje gospodarskog razvoja utemeljeno na zajednici izgraĽuje jaku osnovu za 

aktivnosti lokalne samouprave da uspjeġno ispuni svoje nove duģnosti i funkcije u novoj 

gospodarskoj sredini. To ļini kroz: 

 

¶ okupljanje predstavnika lokalne samouprave, poslovnih i graĽanskih predstavnika kako bi 

se stvorila i slijedila zajedniļka vizija gospodarskog potencijala zajednice i naļin na koji 

ĺe biti ostvarena; 

¶ mobiliziranje javnih i privatnih resursa koji ĺe podrģati tu viziju; 

¶ stvaranje povoljne poslovne klime koja ĺe ohrabriti lokalne poduzetnike za stvaranje 

novih poslova i proġirivanje postojeĺih i koja ĺe biti privlaļna vanjskim ulagaļima. 

 

Partnerstvo javnog i privatnog sektora pojaļava kapacitet lokalnog gospodarskog razvoja. 

Strateġko planiranje gospodarskog razvoja utemeljeno na zajednici izgraĽuje ta partnerstva i 

mobilizira resurse zajednice da se postignu zajedniļki ciljevi. 

 

 

 

Ġto konkretno znaļi Strateġko planiranje gospodarskog razvoja utemeljeno na zajednici 

najjasnije je kada se definira svaki dio imena: 



STRATEĠKI PLAN GOSPODARSKOG RAZVOJA  

 

 

4 

1.1 Gospodarski razvoj  

 

Gospodarski razvoj obiļno se odnosi na stvaranje bogatstva kao rezultat kombinacije 

poveĺanog zapoġljavanja i poveĺanog prihoda. Lokalna samouprava takoĽer moģe iskoristiti 

gospodarski razvoj za poveĺanje prihoda od poreza i kao posljedicu od toga, lokalna 

samouprava poveĺava kapacitet pruģanja usluga. Dakle, razvoj lokalnog gospodarstva je 

gospodarska promjena koja rezultira poboljġanim ekonomskim standardom ģivljenja svojih 

stanovnika i pomaģe lokalnoj samoupravi da odrģava ili poboljġava usluge koje pruģa svojim 

stanovnicima. Kljuļne karakteristike razvoja lokalnog gospodarstva u trģiġno orijentiranom 

gospodarstvu su slijedeĺe : 

 

¶ Kako bi bila uļinkovita, funkcija gospodarskog razvoja lokalne samouprave mora biti 
kontinuirana djelatnost.  

¶ Aktivnost razvoja lokalnog gospodarstva pojavljuje se u okvirima nacionalne gospodarske 

politike i planova. No, opĺina je srediġte gospodarske aktivnosti i moģe utjecati na svoju 

gospodarsku buduĺnost. 

¶ Izvori kojima lokalna samouprava doprinosi gospodarskom razvoju su kadrovski, 

institucionalni, poslovni, fiziļki i financijski. Alati koje ima za pojaļavanje tih izvora su 

pruģanje usluga i regulatorne odgovornosti, sposobnost informacijskih odredbi, 

mobiliziranje dodatnih izvora kroz partnerstva s poslovnom zajednicom, nevladinim 

udrugama, graĽanima i drugima zainteresiranim u svojem gospodarskom podruļju. 

¶ Gospodarski razvoj se pojavljuje kao rezultat aktivnosti i ulaganja privatnog i javnog 

sektora i u demokraciji, uz pristanak zajednice. 

¶ Oļekivanje povrata kapitala oblikuje odluke privatnih ulaganja. Aktivnosti javnog sektora 

u gospodarskom razvoju biti ĺe privuļene stvaranjem i odrģavanjem okoline u kojoj 

poduzetniġtvo moģe prosperirati. Takova okolina se naziva dobrom poslovnom klimom. 

Privatizacija daje poslovnoj klimi sve veĺu vaģnost. 

¶ Drugi koncept povezan s privlaļenjem ulaganja je lokacijska prednost. Lokacijska 
prednost znaļi da poduzeĺa na toj lokaciji imaju veĺu vjerojatnost za uspjeh. 

 

Gospodarski razvoj nije definiran da bi privlaļio samo vanjske ulagaļe. Uspjeġna strategija 

gospodarskog razvoja prepoznaje da veĺina gospodarskog rasta i stvaranja novih radnih 

mjesta poļinje od lokalnih poduzetnika koji stvaraju i proġiruju lokalna poduzeĺa. Najveĺa 

paģnja trebala bi biti usmjerena prema stvaranju lokalnog poslovnog okruģenja unutar kojeg 

se lokalne poslovne ljude podrģava u preuzimanju rizika i ponovnom ulaganju stvorene dobiti 

u zajednicu. Iskustvo pokazuje da je stvaranje takove poslovne klime najbolji pristup 

zainteresiranima vanjskim tvrtkama  da se smjeste u toj zajednici. Strane ulagaļe privlaļe 

zajednice u kojima lokalni poduzetnici s kojima kontaktiraju govore pozitivno o svojoj 

lokalnoj samoupravi i zajednici kao povoljnom mjestu za voĽenje poslova. Dobar glas se 

daleko ļuje. . . 

 

 

1.2 Strateġko planiranje 

 

Strateġko planiranje je alat koji je javni sektor preuzeo iz poslovne zajednice. To je kreativan 

proces kojim zajednica predviĽa ģeljenu buduĺnost i nuģnu proceduru i postupke kako bi 

postigla svoju viziju buduĺnosti. Poput gospodarskog razvoja, strateġko planiranje je 

kontinuiran proces, a ne izoliran dogaĽaj. 

Strateġko planiranje je alat za prilagoĽavanje sredine koja se mijenja i za odreĽivanje 

prioriteta, ali nije alat za rjeġavanje svih problema. Razlikuje se od tradicionalnog modela 

sveobuhvatnog planiranja u nekoliko bitnih ļinjenica: 
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¶ Strateġko planiranje je pro aktivan proces. Kroz proces strateġkog planiranja zajednica ģeli 

oblikovati svoju buduĺnost, a ne se samo pripremiti za nju. 

¶ Sveobuhvatan plan pokriva sve aktivnosti koje treba poduzeti bez pokazivanja onih koje 

su najvaģnije; strateġki plan se usredotoļuje samo na kritiļna strateġka pitanja i upuĺuje 

resurse na aktivnosti s najveĺim prioritetom. OdreĽivanje prioriteta je neophodno jer su 

resursi kojima raspolaģe lokalna samouprava manji od zahtjeva koji se postavljaju pred 

nju. 

¶ Sveobuhvatan plan obiļno kreiraju struļnjaci, a strateġki plan razvija radna skupina u 
kojoj ĺe biti zastupljeni svi entiteti od kojih ĺe se traģiti da provedu plan. 

 

Da bi strateġko planiranje bilo uspjeġno njegova bit mora biti jasno izraģena i prihvaĺena na 

samom poļetku. Strateġko planiranje gospodarskog razvoja bavi se pitanjima koja utjeļu na 

zapoġljavanje, prihod, privlaļenje investicija, pristup kapitalu, komunalije i prometnu 

infrastrukturu i druge faktore izravno povezane s odrģivim gospodarskim rastom i napretkom. 

Usredotoļuje se na resurse na koje ĺe imati utjecaj. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.3 Utemeljeno na zajednici 

 

Utemeljeno na zajednici odnosi se na sudjelovanje javnosti u razvijanju strateġkog plana. 

Radna skupina koja se sastoji od predstavnika zajednice stvara strateġki plan utemeljen na 

zajednici. Radna skupina personificira partnerstvo javnog i privatnog, koje je potrebno za 

uļinkovit lokalni gospodarski razvoj. Ļlanovi ukljuļuju predstavnike lokalne samouprave, 

poslovne zajednice, obrazovnih institucija, skupine iz zajednice kao ġto su nevladine udruge i 

sliļne ļlanove koji su zainteresirani za gospodarski razvoj. 

 

Struļnjaci mogu sudjelovati u radnoj skupini i/ili pomagati savjetovanjem i pruģanjem 

informacija, ali svi ļlanovi radne skupine jednako sudjeluju u odluļivanju koje oblikuje 

strateġki plan utemeljen na zajednici. Strateġki plan utemeljen na zajednici odreĽuje prioritete, 

pravce i definira projekte. 
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Ukljuļivanje zajednice jaļa strateġko planiranje iz nekoliko razloga: 

 

¶ Buduĺi da strateġki plan odreĽuje prioritete on ima i politiļku i gospodarsku vaģnost. 
Ukljuļivanje zajednice doprinosi transparentnom procesu. 

¶ Ukljuļenje zajednice unapreĽuje i plan provedbe. Plan mobilizira resurse zajednice za 

postizanje gospodarskih ciljeva. Uspjeġno strateġko planiranje ukljuļuje entitete od kojih 

ĺe se traģiti podrġka u provedbi strateġkog plana. 

¶ Sudjelovanje predstavnika zajednice u strateġkom planiranju razvoja daje konaļnom planu 
kredibilitet u zajednici. Konsenzus meĽu ļlanovima radne skupine promovira konsenzus 

zajednice u podrġci strateġkom planu. 

 

Javnost se redovito informira o napretku i zakljuļcima tijekom procesa  strateġkog planiranja 

gospodarskog razvoja, a javni sastanci u kljuļnim trenutcima tijekom procesa su mjesto ġireg 

sudjelovanja zajednice.  

Nakon sastanaka radne skupine javnost se informira kroz sve dostupne medije ï tisak, radio, 

web stranice lokalne samouprave, a i sami ļlanovi radne skupine su ujedno i glasnogovornici. 

Vaģno je istaknuti da ukljuļenje zajednice optereĺuje proces planiranja. Organizacija i 

podrġka radnoj skupini oduzima vrijeme. Radna skupina mora utroġiti vrijeme za izgraĽivanje 

konsenzusa i pregovore. MeĽutim, koristi koje donosi ukljuļivanje zajednice opravdavaju 

dodatni trud. Ukljuļenje zajednice nastavlja se u fazi provedbe kao proces za nadgledanje 

napretka prema navedenim ciljevima ļineĺi modifikacije i prilagodbe u planu gdje je 

potrebno. 
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2 MODEL PROJEKTA REFORME LOKALNE SAMOUPRAVE  

 

 

PRLS Model strateġkog planiranja opisuje kako proizvesti strateġki plan gospodarskog 

razvoja (SPGR) kroz proces koji ukljuļuje zajednicu i ļini osnovu za partnerstvo javnog i 

privatnog sektora u provedbi plana. Model je ilustriran u nastavku teksta, kao i njegovi 

sastavni dijelovi. Dio procesa koji se ponavlja u nekoliko navrata ñStvoriti viziju za 

gospodarsku buduĺnost zajedniceò oznaļen je slovom V u dijagramu.  

 

 

Inicirati i dogovoriti se o aktivnostima strateġkog 

planiranja  

 

Organizirati javno -privatnu radnu skupinu 

za planiranje 
V 

 

Izrada analiza i osnovnih podataka V 

socio-ekonomski 

trendovi 

anketa 

poduzeĺa 

kljuļne 

industrije  

infrastruktura 

gospodarskog razvoja 

 

ProvoĽenje SWOT analize V 

 

Identificiranje strateġkih pitanja 

 

Odabir kritiļnih strateġkih pitanja 

 

Izrada planova aktivnosti za 

rjeġavanje kritiļnih pitanja 

Radna grupa I Radna grupa II Radna grupa III  

 

Izrada strateġkog plana gospodarskog razvoja V 

 

ProvoĽenje, praĺenje i aģuriranje strateġkog plana 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



STRATEĠKI PLAN GOSPODARSKOG RAZVOJA  

 

 

8 

2.1 Inicirati i dogovoriti se o aktivnostima strateġkog planiranja 

 

Uobiļajeno je da stvaranje strateġkog plana gospodarskog razvoja zasnovanog na zajednici 

pokreĺe i predvodi naļelnik opĺine. 

 

 

2.2 Organizirati javno -privatnu radnu skupinu za planiranje  

 

Ļlanstvo radne skupine prikazuje javno-privatnu suradnju koja podrģava gospodarski razvoj u 

trģiġnom gospodarstvu. Supredsjedatelji su naļelnik opĺine i vaģan predstavnik poslovne 

zajednice. Ļlanovi radne grupe ukljuļuju predstavnike opĺinskih i ģupanijskih vlasti, te 

organizacija vaģnih za gospodarski razvoj. 

 

 

2.3 Stvoriti viziju za gospodarsku buduĺnost zajednice 

 

Strateġki plan gospodarskog razvoja dizajniran je da bi situaciju pomakao s jedne na drugu 

toļku razvoja. Vizija ģeljene gospodarske buduĺnosti opisuje destinaciju SPGR-a. Vizija 

buduĺnosti odraģava i temeljne vrijednosti zajednice. Tijekom izrade SPGR-a vizija se 

preispituje u skladu s novim prikupljenim ļinjenicama i po potrebi korigira.  

 

 

2.4 Izrada analiza i osnovnih podataka 

 

Strateġke odluke se temelje na informacijama, pa strateġko planiranje gospodarskog razvoja 

poļinje sakupljanjem informacija o gospodarstvu. Informacije potrebne za voĽenje razvoja 

SPGR ukljuļuju statistiļke podatke, kao i informacije prikupljene anketiranjem poduzetnika o 

lokalnom gospodarstvu i zajednici. Informacije koje opisuju trenutaļno stanje nazivaju se 

temeljnim podacima, a predstavljaju polaznu toļku za SPGR. 

 

 

2.5 ProvoĽenje SWOT analize 

 

Radna skupina koristi analitiļki okvir koji se naziva SWOT (naziv dolazi od poļetnih slova 

engleskih rijeļi za snage, slabosti, moguĺnosti i prijetnje) kako bi organizirala informacije iz 

temeljnih podataka, ankete i njihova osobnog znanja. SWOT katalogizira situacije kao 

unutarnje snage ili slabosti, te vanjske moguĺnosti ili prijetnje ï sve ġto je relevantno za 

lokalni gospodarski razvoj. 

 

 

2.6 Identificiranje strateġkih pitanja 

 

UsporeĽivanje situacije opisane u SWOT analizi s vizijom ģeljene gospodarske buduĺnosti 

pomaģe radnoj skupini da odredi strateġka pitanja ï ona pitanja koja ĺe vrlo vjerojatno utjecati 

na gospodarsku buduĺnost zajednice i postizanje vizije. Strateġka pitanja ļesto se nalaze na 

negativnoj strani SWOT-a. To su interne slabosti koje ograniļavaju lokalni gospodarski 

napredak i vanjski faktori (prijetnje) koji ĺe vjerojatno imati negativan utjecaj na lokalno 

gospodarstvo. 
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2.7 Odabir kritiļnih strateġkih pitanja 

 

Kritiļna pitanja su ona strateġka pitanja koja su : 

¶ najvaģnija za postizanje ģeljene gospodarske buduĺnosti 

¶ ona pitanja na koja ĺe najvjerojatnije utjecati lokalna intervencija 

 

Ta dva kriterija odraģavaju obvezu strateġkog planiranja da se : 

¶ usredotoļi na potrebe najvaģnijih prioriteta 

¶ koncentrira na probleme na koje mogu utjecati ljudi koji se bave planiranjem 

 

 

2.8 Izrada planova aktivnosti za rjeġavanje kritiļnih pitanja 

 

Radna skupina stvara plan aktivnosti za svoje kritiļno pitanje. Model PRLS-a koristi vrlo 

baziļnu verziju LogFrame-a (Logical Framework) za specificiranje predloģenih intervencija, 

pretpostavki koje su osnova te logike, te na koji naļin se moģe mjeriti napredak prema 

postizanju ciljeva. LogFrame je tehnika projektnog managementa koju za sponzorirane 

projekte zahtijevaju i Svjetska banka i Europska unija. U nastavku pridruģivanja Europskoj 

uniji hrvatske lokalne samouprave bi mogle imati priliku sudjelovati u natjeļajima za donacije 

Europske unije prije pridruģivanja, te je u tom sluļaju primjena ove metode u izradi strateġkog 

plana gospodarskog razvoja vrlo bitna.  

 

 

2.9 Izrada strateġkog plana gospodarskog razvoja 

 

Radna skupina ocjenjuje potrebne resurse za kombinirane planove aktivnosti. Planove 

aktivnosti integrira u jedan cjeloviti SPGR. Radna skupina treba odvagnuti brojne faktore pri 

integraciji planova aktivnosti u koherentan strateġki plan za gospodarski razvitak. 

 

 

2.10 Provedba, praĺenje  i aģuriranje SPGR-a   

 

Provedba je test procesa strateġkog planiranja. Model PRLS-a stvara osnovicu za provedbu jer 

kreira zajedniļku viziju i konsenzus zajednice o pitanjima, prioritetima i naļinu na koji bi 

zajednica trebala reagirati. Osim toga oni koji ĺe biti zaduģeni za provedbu plana ukljuļeni su 

u njegovo stvaranje. 

 

Nadgledanje daje informacije kojima ĺe se ocjenjivati primjena strateġkog plana i predvoditi 

modifikacije i aģuriranje koje ĺe odrģati mjere u smjeru realizacije vizije. Entitet koji nadzire 

primjenu takoĽer nadgleda napredak SPGR-a. Redoviti izvjeġtaji o nadgledanju koji se javno 

objavljuju odrģavaju proces transparentnim i jaļaju obvezu izvrġenja. 

 

Strateġki plan je alat za prilagoĽavanje promjenama tako da se mora aģurirati periodiļnim 

pregledima i tekuĺim informacijama. Veĺina baza podataka aģurira se godiġnje kada nove 

informacije postanu dostupne. Nove informacije dolaze kroz novi pregled socioekonomskog 

stanja koji se unosi u SPGR. Sa zavrġetkom novog pregleda nastupa povoljno vrijeme da 

nadzorni entitet potraģi odgovore na ļetiri dodatna pitanja : 

 

¶ je li pitanje joġ kritiļno za gospodarsku buduĺnost zajednice ? 

¶ odnosi li se ta intervencija i dalje na kritiļno pitanje ? 

¶ da li  uloģeni resursi potrebni za provedbu i dalje opravdavaju  korist koju daje program ? 

¶ postoje li nehotiļne negativne posljedice intervencije ?  
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3 PREGLED PROCESA PLANIRANJA U OPĹINI ĠANDROVAC 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Opĺina Ġandrovac odluļila je provesti Program reforme lokalne samouprave i to modela 

Gospodarski razvitak. 

 

Opĺina Ġandrovac je veĺ poduzimala akcije koje su za cilj imale stvaranje dinamiļnije 

poslovne klime, privlaļenje kapitala, otvaranje novih radnih mjesta. Uz Opĺinu i druge su 

institucije, organizacije i poduzeĺa radili na sliļnim programima koji su imali isti cilj. Ovim 

procesom strateġkog planiranja Opĺina Ġandrovac ģeli da ti napori budu koordinirani i da se 

odrede prioriteti koji se odnose na razne aktivnosti gospodarskog razvoja u Opĺini Ġandrovac, 

a ġto ĺe omoguĺiti optimalno koriġtenje resursa.  

 

Ovakva odluka temelji se i iz zakonske osnove koja ukazuje na djelokrug obavljanja poslova 

lokalne i podruļne samouprave i to:  

 

¶ Zakon o lokalnoj i podruļnoj (regionalnoj) samoupravi  

¶ Zakon o financiranju jedinica lokalne i podruļne (regionalne) samouprave  

¶ Zakon o poticanju razvoja malog gospodarstva   

¶ Zakon o potvrĽivanju Europske povelje o lokalnoj samoupravi, te       

¶ ostali propisi koji reguliraju ovo podruļje 

 

Prvi korak bilo je organiziranje javno-privatne radne skupine za strateġko planiranje. Opĺina 

Ġandrovac preuzela je inicijativu, te su u radnu skupinu pozvani predstavnici lokalnih 

poduzeĺa, obrtnika, relevantnih opĺinskih i ģupanijskih odjela, ġkolstva, javnih poduzeĺa, 

nevladinih organizacija i svih ostalih zainteresiranih za gospodarski razvoj. Kroz svoje 

ļlanstvo (u dodatku popis svih ļlanova)  radna skupina je pokazala suradnju izmeĽu javnog i 

privatnog sektora ġto je kljuļno u ovom procesu. 

Radna skupina odluļila je da ĺe se strateġki plan gospodarskog razvoja Opĺine Ġandrovac 

raditi za petogodiġnji  period od 2015. do 2019. godine. 

 

Izrada strateġkog plana gospodarskog razvoja zapoļela je s informiranjem o stanju u lokalnom 

gospodarstvu, buduĺi se strateġke odluke zasnivaju na informiranosti. Prikupljeni su podaci od 

Hrvatske gospodarske komore, Hrvatske obrtniļke komore, Hrvatskog zavoda za 
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zapoġljavanje, statistiļki podaci Drģavnog ureda za statistiku, podaci FINE, te dostupni 

podaci upravnih odjela Opĺine Ġandrovac, te Bjelovarsko-bilogorske ģupanije. 

Obavljeni su i direktni razgovori sa znaļajnijim poduzetnicima, te su i od njih prikupljeni 

podaci o njihovim razvojnim planovima, koji su takoĽer dali vaģne informacije za proces. 

 

Radna skupina je potom ove podatke strukturirala u matricu pozitivnih i negativnih unutarnjih 

i vanjskih ļimbenika - SWOT matricu. Izraz SWOT dolazi od poļetnih slova engleskih rijeļi 

za snage, slabosti, prilike i prijetnje. SWOT analiza procjenjuje kolika je vjerojatnost da ti 

ļimbenici utjeļu na viziju radne skupine prema ģeljenoj gospodarskoj buduĺnosti Opĺine 

Ġandrovac koju je prethodno radna skupina i iskazala. 

 

 
 

Na osnovu SWOT analize i njihovog znanja, ļlanovi radne skupine opisali su strateġka pitanja 

koja utjeļu na gospodarsku buduĺnost, te razmatrali koja su pitanja najvaģnija i na koja 

pitanja oni mogu utjecati (krug utjecaja). Izabrali su ļetiri kritiļna strateġka pitanja na koja se 

treba usredotoļiti u strateġkom planiranju gospodarskog razvoja : 

 

1. Kako potaknuti gospodarsku aktivnost i poveĺati zaposlenost  u malom i srednjem 
poduzetniġtvu ? 

 

2. Kako unaprijediti poljoprivrednu proizvodnju ?  

 

3. Kako razviti turizam ?  

 

4. Kako promovirati Opĺinu Ġandrovac kao privlaļnu lokaciju  za ģivljenje i 

poduzetniġtvo ?  
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Ļlanovi  radne skupine u skladu sa svojim znanjima i sklonostima  izradili su planove 

aktivnosti za inicijative koje bi se mogle provoditi u iduĺih nekoliko godina, a da bi se 

ostvarila njihova vizija ģeljene gospodarske buduĺnosti. Planovi aktivnosti, zajedno sa 

vizijom ģeljene buduĺnosti osnovna su bit dokumenta strateġkog plana gospodarskog razvoja. 

Planovi aktivnosti integrirani su  u jedan cjeloviti SPGR. 

Tijekom cijelog procesa osigurana je transparentnost postignutih rezultata i utjecaj javnosti, 

buduĺi su postignuti rezultati bili dostupni  kroz rad ļlanova radne skupine. 

 

 

Posljednji koraci u procesu su provoĽenje, praĺenje i aģuriranje strateġkog plana 

gospodarskog razvoja. Kada se zapoļne sa implementacijom, praĺenje osigurava da se 

aktivnosti provode prema planu ili ako tomu nije tako, procijeni razlog za modifikaciju. Jasno 

je da ĺe ove stalne aktivnosti zahtijevati dodatne resurse u Opĺini Ġandrovac, a u poglavlju o 

Smjernicama za provoĽenje i praĺenje i Zavrġnim preporukama detaljnije je obraĽen ovaj dio 

procesa. 

 

POPIS ĻLANOVA RADNE GRUPE  
(po abecednom redu, svi koji su sudjelovali najmanje jednom u radu) 

 

1. Ivan Cupan, Bilogorska 27, Ġandrovac, 

2. Josip Dekaliĺ, opĺinski naļelnik Opĺine Ġandrovac, 

3. Ģeljko ņipalo, OPG ņipalo Marina, Vinogradska 24, Ġandrovac, 

4. Ivana Foļiĺ, dipl.iur., proļelnica Jedinstvenog upravnog odjela Opĺine Ġandrovac, 

5. Stjepan Hittner, poduzetnik, vlasnik tvrtke Hittner d.o.o., Odvojak Slavonske ceste 6, 

Bjelovar, 

6. Damir Kolar, ravnatelj Doma za starije i nemoĺne osobe Ġandrovac, 

7. Franjo Kos, umirovljenik, Kaġljavac 1, Kaġljavac, 

8. Boġko Laziĺ, vlasnik LA-BO COMMERCE d.o.o., Srijemska 3, Bjelovar, 

9. Marijan Mariniĺ, vlasnik obrta Eko-mar, Jarak 40, Ġandrovac, 

10. Stjepan MeĽimorec, vlasnik obrta Vedran, Pupelica 26, Pupelica, 

11. Sanela Paukovac, v.d. direktorica Ġandroprom d.o.o. Ġandrovac, 

12. Dajana Perhot, viġi referent za raļunovodstvo i financije u Jedinstvenom upravnom odjelu 

Opĺine Ġandrovac, 

13. Ivan Pleġko, predsjednik Opĺinskog vijeĺa Opĺine Ġandrovac, 

14. Ivica Puh, vlasnik obrta Puh, Pupelica 44, Pupelica, 

15. Petar Radakoviĺ, Vinogradska 74, Ġandrovac, 

16. Ivica Rajļeviĺ, direktor North-tec consult, Ljudevita Gaja 10, Bjelovar 

17. Biljana Solar, OPG Solar Predrag, Ravneġ 44, Ravneġ, 

18. Robert Tar, autoprijevoznik, Lasovac 14, Lasovac. 

19. Komunalije Ļazma d.o.o., Ul. Svetog Andrije 14, 43240 Ļazma 
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4 VIZIJA OPĹINE ĠANDROVAC 

 

Strateġko planiranje je alat koji je iz poduzetniġtva lokalna zajednica preuzela i prilagodila za 

planiranje svog gospodarskog razvoja. No, postoje neke razlike. Poduzetniġtvo poļinje proces 

strateġkog planiranja gospodarskog razvoja svjesno da je krajnji cilj ostvariti dobit, dok 

zajednica na poļetku mora tek odluļiti ġto joj je cilj. 

 

Ġto zajednica ģeli postati ?  

 

Odgovor na to pitanje je izjava o viziji u kojoj ļlanovi radne skupine opisuju ģeljenu 

buduĺnost Opĺine Ġandrovac nakon uspjeġnog provoĽenja planiranih aktivnosti gospodarskog 

razvoja :  

 

 

 

Opĺina Ġandrovac je ugodan  prostor za ģivljenje koji 

stanovnicima, pogotovo mladima, omoguĺava odrģivi razvoj i 

egzistenciju kroz djelatnosti u malom poduzetniġtvu, obrtniġtvu, 

poljoprivredi i turizmu.  

 

Uvjeti ģivota su jednaki onima u veĺim srediġtima, uz 

ureĽenu infrastrukturu, ali bez gradske buke i zagaĽenosti, sa 

oļuvanim prirodnim resursima. 

 

Ģivi se u skladnom s obogaĺenim  kulturnim i sportskim 

sadrģajima i zadovoljenim svim ģivotnim potrebama, te 

odgovarajuĺom socijalnom skrbi. 
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5 TEMELJNI PODACI O OPĹINI ĠANDROVAC 

 

5.1 Opĺina Ġandrovac 

 
Naselje Ġandrovac jedno je od najstarijih naselja u Bjelovarsko-bilogorskoj ģupaniji. Veĺ u 

13. stoljeĺu postojao je utvrĽeni grad muġinskih plemiĺa. Danaġnje naselje dobilo je ime 

1491. godine po plemiĺu Ġandrorffyju. 

 

Godine 1540. odluļeno je da se u ñcastellum Sandroszò smjesti posada od 24 pjeġaka za 

obranu od Turaka. Utvrdu je na zemljovidu ubiljeģio Joan Sambucu Ortebi  1572. godine, da 

bi je nakon toga razorili Turci. Ġandrovac je do prodora Turaka bio naseljen hrvatskim 

katolicima. Nakon poraza i povlaļenja Turaka, Ġandrovac se kao naselje ponovno izgraĽuje. 

Podruļje Ġandrovca ulazi i u prostor Vojne krajine, prema zemljovidu Varaģdinskog 

generalata iz 1639. godine.  Uz povratak Hrvata, vojna uprava doseljava i Vlahe. Novo 

naselje izgraĽuje se istoļnije od starog, koji su spalili Turci. Car   Franjo I  1792. i 1794. 

godine Ġandrovcu izdaje pravo odrģavanja sajmova. 

 

Opĺina Ġandrovac formirana je 06.02.1997. godine izmjenama i dopunama Zakona o 

podruļjima ģupanija, gradova i opĺina u Republici Hrvatskoj (N.N. 10/97).  

 

Dan opĺine obiljeģava se 31. svibnja, kada je i dan Ģupe PohoĽenja Blaģene Djevice Marije.  

Opĺina Ġandrovac, prirodno-geografski gledano, pripada prostoru Panonske i peripanonske 

mega regije, makro regiji  Zavale sjeverozapadne Hrvatske. 
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Obuhvaĺa prostor jedne karakteristiļne geografske cjeline, Bilogore, sa hrptom Bilogore 

(sjeverno i sjeverozapadno), podbrĽima Bilogore (sjeverno i sjeveroistoļno) i dolinama 

Bedeniļke i Kaġljevaļke (juģno). 

 

Geografski gledano granice Opĺine teku: 

   

- na sjeveru - hrptom Bilogore, 

- na istoku - grebenom podbrĽa Bilogore i potoļnim dolinama, 

- na jugu - rijekom Bedeniļkom i potoļnim dolinama, 

- na zapadu - grebenom podbrĽa Bilogore i potoļnim dolinama. 

 

 

Prostorno-funkcionalno gledano, Opĺina Ġandrovac se nalazi u istoļnom dijelu grupe 

ģupanija srediġnje Hrvatske, najrazvijenijeg podruļja Hrvatske i kljuļnog ļvoriġta europskih i 

regionalnih prometnih pravaca. 

 

Opĺina je na rubnom poloģaju (prema grupi ģupanija istoļne Hrvatske), te je smjeġtena 

upravo izmeĽu najznaļajnijih prometnih pravaca (Posavskog i Podravskog koridora, te 

popreļnih koridora Srednja Europa-Jadran), dijelom je, kao i cijela Ģupanija, ostala izvan 

interesa dosadaġnjih razvojnih usmjerenja. 

 

Opĺina Ġandrovac graniļi: 

 

- na sjeveru - s Koprivniļko-kriģevaļkom ģupanijom, 

- na istoku - s Koprivniļko-kriģevaļkom ģupanijom i Opĺinom Velika Pisanica, 

- na jugu - s Opĺinom Nova Raļa, 

- na zapadu - s Opĺinom Ġandrovac i Opĺinom Severin. 

 

Glavna razvojna os sjeveroistoļnog dijela Ģupanije, drģavne ceste D-28 i D-5 (Bjelovar-

Daruvar-Pakrac), poloģena je granica podbrĽa Bilogore i pleistocenskog ravnjaka (iznad juģne 

granice Opĺine). Sekundarni paralelni prometni pravci (kao niti kroz veĺi dio podbrĽa 

Bilogore) ne postoje, veĺ su uzduģne prometnice poloģene grebenima podbrĽa Bilogore samo 

mjestimiļno povezane. Uzduģna razvojna os Opĺine je izrazito slaba i lokalnog karaktera 

(iako je jedna od sekundarnih veza Bjelovarsko-bilogorske ģupanije sa Podravinom). 

 

Ġandrovac je opĺina sa povrġinom od 62,78 kmĮ (2,33 % povrġine Bjelovarsko-bilogorske 

ģupanije) i 1.775 stanovnika (1,48% stanovniġtva Bjelovarsko-bilogorske ģupanije), te spada 

u ispodprosjeļne veliļine na podruļju Ģupanije. 

 

Sa gustoĺom od 33,3 st/ kmĮ Opĺina Ġandrovac je meĽu ispodprosjeļno naseljenim 

podruļjima Ģupanije (prosjek 45,37 st/ km²), i daleko ispod prosjeka Hrvatske 75,80 st/km². 

 

Depopulacija uslijed urbane tranzicije je Opĺinu Ġandrovac zahvatila neġto ranije nego veĺi 

dio Bjelovarsko-bilogorske ģupanije, tako da je udio stanovniġtva Opĺine u stanovniġtvu 

Ģupanije i Hrvatske konstantno opadao veĺ od 1931. godine, ġto se na ģalost nije promijenilo 

niti smirivanjem urbane tranzicije. Dobni koeficijent stanovniġtva je 2001. godine bio 1,33 

(Ģupanija 0,98; Hrvatska 0,91), a korigirani obrazovni 0,24 (Ģupanija 0,50; Hrvatska 0,69). 

Poljoprivrednog stanovniġtva je 2001. godine bilo joġ uvijek vrlo visokih 40,5% (Ģupanija 

20,7%; Hrvatska 5,5%). 
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5.2 Podaci o ģupaniji 

 

Bjelovarsko - bilogorska ģupanija nalazi se u istoļnom dijelu skupine ģupanija srediġnjega 

podruļja Hrvatske. Na sjeveru graniļi s Koprivniļko-kriģevaļkom, na sjeveroistoku s 

Virovitiļko-podravskom, na jugu sa Sisaļko-moslavaļkom i na zapadu sa Zagrebaļkom 

ģupanijom. 

 

Ģupanija obuhvaĺa prostor ļetiri karakteristiļne geografske cjeline: Bilogoru (sjeverno i 

sjeveroistoļno), rubne masive Papuka i Ravne gore (istoļno), Moslavaļku goru 

(jugozapadno), i dolinu rijeke Ļesme i Ilove (zapadno, srediġnje i juģno). 

 

Ģupaniju s ostalim podruļjima Hrvatske povezuje nekoliko prometnih pravaca. Kroz nju 

prolazi cesta i ģeljezniļka pruga koja povezuje Osijek i Zagreb. Bjelovar, srediġte Ģupanije, 

udaljen je od Zagreba 80 km i s njime ga povezuju cestovni pravci preko Vrbovca i Ļazme. 

Postoji i direktna ģeljezniļka veza sa Zagrebom. Na autoput Ljubljana-Zagreb-Beograd izlazi 

se iz Ģupanije preko Daruvara, Gareġnice i Ļazme. 

                

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                   

  

                                                                              

 

                                                                  

 

 

Podruļje Bjelovarsko-bilogorske ģupanije obiluje znaļajnim izvorima nafte, plina, kvarcnog 

pijeska, gline, termalnih voda i drugim prirodnim bogatstvima koja se samo djelomiļno 

koriste. Kvalitetno i prostrano poljoprivredno zemljiġte, razvijena stoļarska proizvodnja kao i 

bogat i raznovrstan ġumski fond temelji su razvoja gospodarstva na ovom podruļju. Pitomi 

krajevi i srdaļni ljudi pruģaju odliļne uvjete za ugostiteljsko-turistiļku ponudu usmjerenu na 

zdravstveno-rekreativni turizam, lovni turizam s nizom odliļnih i kvalitetnih loviġta, ribolovni 

turizam, seoski i niz drugih vidova odmora, rekreacije i zabave. 

 

Na podruļju Ģupanije posluje oko 1100 tvrtki, najviġe od njih bavi se trgovinom (46%), 

preraĽivaļkom industrijom (19,6%), poslovanjem  nekretninama, iznajmljivanjem i uslugama 

(10,2%),  poljoprivredom i ġumarstvom (7%),  graĽevinarstvom (6%), ugostiteljstvom (4,3%), 

te prometom, skladiġtenjem i vezama (3,7%). 

 

Registrirano je oko 2300 obrtniļkih radnji koje pruģaju razne proizvodne i druge usluge, a 

zapoġljavaju viġe od 4800 djelatnika.  

 

Temeljno je gospodarsko odreĽenje Bjelovarsko-bilogorske ģupanije nekada, a i sada, 

proizvodnja hrane i stoļarstvo, ġto rezultira znaļajnom proizvodnjom mlijeka i mesa. Na toj 

se bogatoj i kvalitetnoj sirovinskoj osnovi razvila znaļajna prehrambena industrija. 
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Na kvalitetnom poljoprivrednom zemljiġtu, bitnom preduvjetu razvoja poljodjelstva, naroļito 

stoļarstva, razvila se proizvodnja ratarskih kultura namijenjenih stoļarstvu i proizvodnji 

ģitarica i industrijskoga bilja. Do sada nedovoljno koriġtenim resursima u voĺarstvu i 

vinogradarstvu poļinje se pridavati veĺi znaļaj. 

 

U stoļarskoj proizvodnji najvaģnije je govedarstvo, preteģno simentalske pasmine, a takvo 

udomaĺeno mesno-mlijeļno govedo rasadiġte je rasplodnog materijala u govedarstvu 

Hrvatske i snaģna sirovinska osnova razvijene mljekarske i mesopreraĽivaļke industrije 

Ģupanije. 

 

Znaļajna je i svinjogojska proizvodnja na bazi krmaļa i suprasnih nazimica kao sirovinska 

osnovica za mesopreraĽivaļku industriju. Znatni su i kapaciteti u proizvodnji konzumnih jaja 

i brojlera, a u porastu je i uzgoj ovaca i koza, dok je konjogojstvo svedeno na minimalan broj 

grla. U Ģupaniji postoje znaļajne povrġine kvalitetnih ribnjaka slatkovodne ribe, a posebno je 

razvijena proizvodnja ġarana. 

 

Najsnaģniji dio prehrambene industrije je proizvodnja i prerada mlijeka. Tako mljekare 

svojom godiġnjom proizvodnjom prerade viġe od 50% ukupne prerade mlijeka u Hrvatskoj. 

Uz proizvodnju pasteriziranog mlijeka proizvode se i razni mlijeļni proizvodi od kojih se 

naroļito istiļu neke poznate robne marke sireva. 

Osim mljekarske industrije znaļajni su kapaciteti mlinske i konditorske industrije, zatim 

prerade mesa i ribe, prerade krumpira, te proizvodnja tjestenine. Proizvodnja kvalitetnog piva 

temelji se na poznatoj ļeġkoj tradiciji, a ljubitelji dobre kapljice mogu uģivati u kvalitetnim 

vinima kojih je svakim danom sve viġe. 

 

TakoĽer je vaģna gospodarska grana Ģupanije, zasnovana na bogatom i raznovrsnom fondu 

kvalitetnih ġuma s visokom zastupljenoġĺu hrasta i bukve, drvopreraĽivaļka industrija sa 

znatnim kapacitetima u proizvodnji piljene graĽe i ploļa, proizvodnji ġperploļa, furnira, 

iverice, masivnog i ploļastog namjeġtaja, parketa, drvne galanterije i drugih proizvoda. 

 

S dugogodiġnjom tradicijom tekstilna je industrija, s nizom poznatih proizvoĽaļa gotovih 

tekstilnih proizvoda, svojom kvalitetom i praĺenjem modnih trendova visoko pozicionirani 

subjekt u gospodarstvu Bjelovarsko-bilogorske ģupanije i Hrvatske. 

 

Industrija prerade metala raspolaģe znaļajnim proizvodnim moguĺnostima. Instalirani su 

ljevaoniļki kapaciteti modularnog i sivog lijeva, dorada i obrada proizvoda od ģice, a 

strojogradnja je specijalizirana za proizvodnju strojeva za ciglarstvo i pivarstvo, ukljuļujuĺi 

proizvodnju automobilskih prikolica i traktora. 

 

Geoprometni poloģaj Ģupanije povoljno utjeļe na razvoj cestovnoga prometa, pa tako dolazi 

do stalnog poveĺanja broja prometnih tvrtki, koje svojim suvremenim vozilima prevoze robu i 

putnike gotovo u svim pravcima. 

 

Bjelovarsko-bilogorska ģupanija zauzima povrġinu od 2.652 km2, ġto je 3,03% od ukupne 

povrġine Hrvatske i na njenom podruļju obitava 131.343 ģitelja prema popisu iz 2001. 

godine, ġto iznosi oko 3% stanovniġtva Hrvatske. Srediġte Ģupanije je grad Bjelovar s 41.083 

stanovnika ili 31,3% od ukupnog broja. Bjelovar je politiļko, kulturno i gospodarsko srediġte 

Ģupanije i u njemu se nalaze mnogobrojne institucije koje svojim aktivnim djelovanjem daju 

primjeren znaļaj gradu. Tu su joġ i gradovi Daruvar, Ļazma, Gareġnica i Grubiġno Polje, koji 

svojim posebnostima i specifiļnostima u gospodarskom i druġtvenom ģivotu daju cjelovitu 

sliku podruļja Bjelovarsko-bilogorske ģupanije. U sastavu Ģupanije nalazi se i 18 opĺina u 
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kojima se ļine znaļajni napori da se oģivi i ojaļa gospodarski potencijal i obogati druġtveni 

ģivot. 

 

Osim razvijenoga gospodarstva, podruļje Bjelovarsko-bilogorske ģupanije prepuno je bogate 

povijesti i tradicije koja seģe i u vrijeme prije rimskog doba. U muzejima i crkvama ļuvaju se 

dragocjenosti kao dokazi postojanja, trajanja i ļuvanja ģivota na ovom podruļju. Na svakom 

koraku isprepliĺu se proġlost i sadaġnjost. Tu je "Terezijana" kao uspomena na caricu Mariju 

Tereziju koja je carskim dekretom osnovala grad Bjelovar, MeĽunarodni stoļarski i 

gospodarski sajam, najveĺi takve vrste u Hrvatskoj, "Vinodar", izloģba vina, "Obģinky", 

ģetvene sveļanosti Ļeha, Smotra puļkoga teatra, meĽunarodni super maraton Zagreb-Ļazma, 

moto kros u Podgariĺu, konjiļki turnir u Bereku i brojne sportske priredbe. Bjelovar je 

kolijevka rukometa u Hrvatskoj.  

 

 
5.3 Poloģaj opĺine u odnosu na prostor ģupanije i drģave 

 

Opĺina Ġandrovac formirana je odvajanjem od Opĺine Veliko Trojstvo 06.02.1997. godine 

izmjenama i dopunama Zakona o podruļjima ģupanija, gradova i opĺina u Republici 

Hrvatskoj (N.N. 10/97). Sjediġte Opĺine je u naselju Ġandrovac, a mjesna samouprava 

organizirana je u 6 mjesnih odbora u 7 naselja. 

 

Opĺina Ġandrovac, prirodno-geografski gledano, pripada prostoru Panonske i peripanonske 

mega regije, makro regiji Zavale sjeverozapadne Hrvatske. 

 

Obuhvaĺa prostor jedne karakteristiļne geografske cjeline, Bilogore, sa hrptom Bilogore 

(sjeverno i sjeverozapadno), podbrĽima Bilogore (sjeverno i sjeveroistoļno) i dolinama 

Bedeniļke i Kaġljevaļke (juģno). 

 

Opĺina Ġandrovac nalazi se u istoļnom dijelu Ģupanija srediġnje Hrvatske, najrazvijenijeg 

dijela Hrvatske i kljuļnog ļvoriġta prometnih pravaca. MeĽutim obzirom na rubni poloģaj,  te 

smjeġtaj upravo izmeĽu najznaļajnijih prometnih pravaca (Podravskog i Posavskog koridora), 

dijelom je kao i cijela ģupanija, ostala izvan interesa dosadaġnjih razvojnih usmjerenja. 
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Obzirom na poloģaj i prometne veze, podruļje Opĺine je pod izrazito jakom gravitacijskim 

utjecajem  Bjelovara, veĺeg regionalnog srediġta i glavnog razvojnog ģariġta sjeverozapadnog 

dijela Ģupanije. 

 

S gustoĺom od 33,3 st/ kmĮ Opĺina Ġandrovac je meĽu ispodprosjeļno naseljenim podruļjima 

Ģupanije (prosjek 45,37 st/ km²), i daleko ispod prosjeka Hrvatske 75,80 st/ km². 

 

Komparativna analiza nekih osnovnih podataka i pokazatelja : 

 

 Opĺina Ġandrovac Ģupanija Hrvatska 

- poljoprivrednog zemljiġta st/100 ha 109 95 149 

- ġuma i ġumskog zemljiġta st/100 ha 110 150 230 

- u visinskom pojasu 0-200 m % 91 84 53 

- u visinskom pojasu 200-500 m % 9 14 26 

- u visinskom pojasu 500-  m % 0 2 21 

- razvrstanih cesta km/1000 km² 628 548 500 

- vodoopskrbom pokriveno naselja % 14 15 69 

- plinskom opskrbom pokriveno naselja % 86 41  

- druġtveni proizvod (1994.g) $/st.  2170 3070 

-zaġtiĺenih povrġina % 0,1 1,4 7,5 

- okoliġ zadovoljavajuĺi  zadovoljavajuĺi na granici 
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Opĺina Ġandrovac nema: Iznadprosjeļno puno ima: 

- pograniļnih podruļja, - energetskih mineralnih sirovina, 

- obalnih podruļja, - vikendica. 

- plovnih putova,  

- zraļnog prometa,  

- privrednih ribnjaka,  

- znaļajnih mineralnih sirovina,  

- znaļajnih turistiļkih kapaciteta.  

 

 
5.4 Stanovniġtvo 

 

Udio stanovnika Opĺine Ġandrovac u  ukupnom 

stanovniġtvu Drģave, pa i Bjelovarsko-bilogorske 

ģupanije i bivġe Opĺine Bjelovar (koje i same 

biljeģe dugogodiġnji pad udjela u ukupnom 

stanovniġtvu drģave), smanjuje se promjenjivim 

intenzitetom od 1931. godine. Na takav tijek 

demografskih kretanja najznaļajnije je utjecao 

proces urbane tranzicije (izrazito jaka emigracija 

iz nekih naselja poglavito u razdoblju od 1961. do 

1991. godine), tada iz njega proizaġle promjene 

druġtveno-gospodarskih, kulturno-obrazovnih, 

zdravstveno-socijalnih i drugih ļinitelja, a obzirom 

na dotadaġnji izrazito ruralni karakter Opĺine, pa i 

gotovo cijele Ģupanije   

 

U buduĺnosti se na podruļju Opĺine moģe se oļekivati smirivanje daljnjih migracija, na  

demografska kretanja odluļujuĺi utjecati imati ĺe dobna struktura stanovniġtva. Kako je u 

2001. godini izuzetno veliki postotak stanovniġtva uġao u dob preko 60 godina, moģe se 

zakljuļiti da ĺe u iduĺih 10 do 15 godina broj stanovnika Opĺine opadati, te se eventualni 

porast broja stanovnika moģe oļekivati tek u kasnijim razdobljima. 

 

Gustoĺa naseljenosti kao i broj stanovnika svih podruļja opĺine je u stalnom padu, te se moģe 

zakljuļiti da prostor ni u kom sluļaju neĺe biti ograniļavajuĺi faktor razvoja Opĺine. 

 

Radni kontigent su muġkarci u dobi od 15 do 64 godine i ģene u dobi od 15 do 59 godina, ļini 

1227 osoba odnosno 58,6 % stanovniġtva. 

 

Poljoprivrednog stanovniġtva u Opĺini Ġandrovac ima visokih 40,5%  (ģupanija 20,7%, 

Hrvatska 5,5%). 
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Naselja ï povrġina i broj stanovnika 

 

naselje 
povrġina stanovnika 

km² % 1991. 2001. 2011. 

Jasenik  3,31 5,3 114 91 55 

Kaġljevac  4,70 7,5 206 170 153 

Lasovac  9,24 14,7 612 608 561 

Lasovac Brdo  6,42 10,2 17 11 9 

Pupelica  15,60 24,8 241 208 171 

Ravneġ  6,38 10,1 200 156 116 

Ġandrovac  17,31 27,4 951 851 710 

Ukupno   62,96 100 2.341 2.095 1.775 

 

 

 

Naselja ï gustoĺa naseljenosti, broj stanova i broj kuĺanstava 

 

naselje 

Gustoĺa naselja. 

st/ km² 
stanova kuĺanstava 

1991. 2001. 1991. 2001. 2011. 1991. 2001. 2011. 

Jasenik 34,4 27,5 37 34 29 37 31 20 

Kaġljevac 43,8 36,2 75 85 73 61 59 49 

Lasovac 66,2 65,8 205 212 198 188 176 169 

Lasovac Brdo 2,6 1,7 8 6 5 4 3 5 

Pupelica 15,4 13,3 80 74 74 74 65 52 

Ravneġ 31,3 24,5 70 67 66 66 54 45 

Ġandrovac 54,9 49,2 317 319 305 309 274 256 

Ukupno 37,2 33,3 792 797 750 739 662 596 

 

 
5.5 Zemljopisna obiljeģja 

 

Temeljno obiljeģje krajolika Opĺine Ġandrovac daje reljef. Mogu se izdvojiti dvije geografske 

cjeline :  

- Bilogora sa zonama prigorskih breģuljaka, 

- Nizinski prostor rijeke Ļesme. 

 

Geoloġki sastav i reljef promatrani globalno pogoduju druġtveno-ekonomskom valoriziranju 

ove regije i ne predstavljaju ograniļavajuĺi faktor razvoja. 

 

Prostor slikovitih, breģuljkastih pejzaģa s autentiļnim naseljima je vrlo interesantan u 

turistiļko-rekreacijskom smislu. 

 

Tla na podruļju Opĺine Ġandrovac, veĺinom su pod ġumama i manje travnjacima. Uz 

primjenu mjera za zaġtitu od erozije, zaġtitu od plavljenja, redovito agromelioriranje i 

gnojidbu mineralnim gnojivima moģe se doĺi do povrġina visoke proizvodnje sposobnosti. 

 

Vodotoci koji se rasprostiru na podruļju Opĺine Ġandrovac spadaju u podruļje sliva rijeke 

Ļesme i Glogovnice. Glavni vodotok na podruļju Opĺine je Ġandrovļanka. Postoji i niz 

potoka koji se spuġtaju sa Bilogore. 
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Podruļje Opĺine pripada klimi toplo umjerenog kiġnog tipa, bez izrazito suġnog razdoblja. 

Srednja temperatura najhladnijeg mjeseca je oko ï3 ÁC, a najtoplijeg mjeseca nije veĺa od 22  

ÁC. Padaline su podjednako rasporeĽene tijekom godine. Prosjeļna je vlaga zraka oko 74%, 

podruļje je relativno bogato vlagom tijekom cijele godine. Prosjeļno godiġnje ima 1921 

sunļanih sati.    

 

 

 
5.6 Preteģite gospodarske djelatnosti 

 

Opĺina Ġandrovac prostire se 

na obroncima Bilogore ġto 

potencira razvoj poljoprivrede, 

posebno stoļarstva i 

proizvodnja mlijeka. 

Proizvodnja mlijeka je na 

prvom mjestu poljoprivredne 

proizvodnje, te mnoga 

obiteljska gospodarstva upravo 

na proizvodnji mlijeka baziraju 

svoje daljnje opstojanje. U 

travnju 2002. godine osnovano 

je komunalno poduzeĺe 

Ġandroprom. 

 

Privatni sektor zastupljen je brojnim poduzetnicima. Obrtnici i mali poduzetnici prepoznali su 

opĺinu Ġandrovac kao mjesto svojega rada i ulaganja. 

 

U svim naseljima izgraĽene su ceste, telefonska, plinska mreģa, vodovodna mreģa te javna 

rasvjeta.  

 

Na pitomim obroncima Bilogore smjeġtena su brojne vikendice i vinogradi do kojih su 

izgraĽene brojne nerazvrstane ceste ġto ih opĺina odrģava.  
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5.6.1 Poljoprivreda 

 

Opĺina Ġandrovac ima 40,5%  

poljoprivrednog stanovniġtva 

(ģupanija 20,68 %, drģava 5,54 %). 

Udio obradivog poljoprivrednog 

zemljiġta u odnosu na ukupnu 

povrġinu opĺine je 21,82 %, ġto je 

osjetno manje od ģupanijskog 

prosjeka (38,61 %), a dvostruko 

manje od povrġine opĺine pod 

ġumama (42,95 %). To ukazuje da 

podruļje opĺine karakterizira veoma 

velika pokrivenost ġumom, dok u 

obradivom zemljiġtu opĺina 

oskudijeva. Prema tome potrebno je 

bolje organizirati poljodjelsku 

proizvodnju na temeljima 

intenzivnog poljodjelstva, kako bi se 

kompenzirao manji dio obradivog 

tla u ukupnoj povrġini opĺine. 

 

 

5.6.2 Ġumarstvo 

 

Ġume na podruļju Opĺine nemaju samo privredni, veĺ i opĺekorisni znaļaj koji se oļituje u 

zaġtiti zemljiġta, ublaģavanju nepoģeljnih posljedica poplava i jakih vjetrova, reguliranju 

vodnog reģima, utjecaju na poveĺanje poljoprivredne proizvodnje, ublaģavanju klime 

podruļja, stvaranju kisika i proļiġĺavanju zraka, pruģanju nenadoknadivog prostora za 

rekreaciju i razliļite sportske aktivnosti, unapreĽenju turizma, osobito lovnog. 

 

Hrvatske ġume gospodare ġumama u drģavnom vlasniġtvu koje ļine veĺi dio ġuma ovog 

prostora. Njima se gospodari na ekoloġki, ekonomski i socijalno prihvatljiv naļin. 

Zdravstveno stanje ġuma podruļja Opĺine Ġandrovac moģe se ocijeniti vrlo dobrim.  

 

 

5.6.3 Industrija  

 

Na podruļju Opĺine Ġandrovac egzistirala je metalna proizvodnja tvrtke Metalprodukt d.d. 

(metalna galanterija, paljena ģica, spiralna ģica za kuĺne potrepġtine i sl.) koja je prije 

tranzicije zapoġljavala preko 150 ljudi, a danas je ugaġena te ju je kupila tvrtka A.M.S.- 

Biomasa d.o.o.  za trgovinu i preradu drveta koja je osnovana 2007. godine kao trgovaļko 

druġtvo u vlasniġtvu fiziļkih osoba  sa sjediġtem u Dardi Sv. Ivana Krstitelja 82 sa prvotnom 

namjenom  kupnje i prodaje drveta kako na Hrvatskom tako i na meĽunarodnom trģiġtu, te je 

plan da se ponovno pokrene proizvodnja te zapoġljavanje djelatnika sa podruļja Opĺine.  

 

U cilju gospodarskog razvitka Opĺina je Prostornim planom ureĽenja svog podruļja 

obuhvatila jednu proizvodnu zonu lociranu na kraju graĽevinskog podruļja prema naselju 

Pupelica. 

 




























































































































































































